
 

 
 

 

Comunicato stampa 

  

Fonte Margherita premiata per sostenibilità e comunicazione  
 

Torrebelvicino (Vicenza), 15 luglio 2020 – Fonte Margherita ha ricevuto il premio "Save 

the Brand 2020" organizzato da Foodcommunity.it, testata giornalistica digitale di LC 

Publishing Group, durante una serata esclusiva in web edition. Il premio, giunto alla 

settima edizione, è diretto alle aziende e agli imprenditori italiani del food & beverage 

che hanno meglio valorizzato e sviluppato il proprio Brand in termini di strategia, 

sostenibilità e comunicazione.  

“L’impresa veneta ha promosso sul mercato (oltre alle bottiglie in vetro per lo più a 

rendere) l’acqua in cartone riciclabile ed ha ampliato l’offerta con bibite analcoliche con 

l'acqua delle Piccole Dolomiti” questa la motivazione del premio.  Il gruppo Fonte 

Margherita annovera tre stabilimenti, cinque marchi di storiche acque minerali delle 

Piccole Dolomiti, due nuove linee di bibite analcoliche ed è presente in tutta Italia nella 

grande distribuzione, nell' ho.re.ca. di qualità, nel porta a porta – limitatamente al 

Veneto - e nel vending. Sostenibilità ambientale e sicurezza delle acque e dei processi 

di imbottigliamento i suoi primi valori.  

“Questo premio riconosce e valorizza l’impegno quotidiano di tutti gli uomini e di tutte 
le donne che lavorano per consolidare sul mercato Fonte Margherita. Se un brand cresce 
è merito dell’intero gruppo di lavoro. La nostra strategia attenta all’ambiente, al 
territorio e alle sue comunità assieme alla sicurezza delle acque minerali imbottigliate 
sono tra i primi valori fondanti del nostro gruppo che trovano in una comunicazione 
attenta e qualificata la loro giusta canalizzazione” dichiara Denis Moro, il giovane 
amministratore di Fonte Margherita.  
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